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由此看，在PC系中，倒是联想的乐Pad让业内感受到了与智能手机系及在PC系中真正差异化的存在，而且更贴近于PC市场的特点和用户的习惯。最典型的就是其所谓的“一机双用”功能。即乐Pad能轻松插入IdeaPad U1笔记本的底座（主机），这个底座（主机）采用Windows 7 Home Premium*作**和英特尔CULV移动高性能处理器。乐Pad由此转换为一个带全功能键盘的Windows 7笔记本电脑。利用“双模切换”（Hyb**d Switch）功能，用户可以对*作**进行无缝切换，以支持连续的网络体验。也就是说用户再也不必受到技术的局限，可以在平板电脑和笔记本电脑之间轻松随意地切换。据称，乐Pad将于2011年第一季度在**上市。
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-5.3%
28.6%

Acer Group
IDC对于去年第四季度的报告显示，曾经以上网本一直引领PC增长，并且一举超越戴尔跃居全球PC市场亚军的宏碁遭遇了近两年来的首次重创，不但出现负增长，而且负增长率创全球PC五大厂商之最，具体表现在美国PC市场，其增长率为-28.5%；全球PC市场增长率为-15%。这也使得宏碁在全球PC市场的排名重回老三，市场份额从一年前的12.8%下滑到10.6%，仅领先紧随其后的联想0.2个百分点，随时都有可能被联想超越。同样在美国PC市场，惠普和戴尔分别出现了5.3%和5.4%几乎相当的负增长，全球PC三强无一例外均在美国市场出现下滑，其中尤以主打美国上网本市场的宏碁跌幅最大，而众所周知，美国是iPad的故乡，足见iPad对于PC市场，尤其是PC市场中的上网本市场的打击最大。笔者认为，之所以iPad对于上网本的冲击最大，是因为相较于主流的笔记本，其形态（主要是大小）、性能、价格及**方式（与运营商的绑定）与上网本更为接近，所以首先冲击上网本市场自在情理之中。
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Google移动报告显示出平板电脑的增长潜力，PC厂商不得不进入？
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从刚刚结束的CES上，平板电脑无疑是最大的热点。据称众多的厂商加入其中，发布了多达80多款的平板电脑。尽管厂商众多，但笔者从终端厂商的角度更愿意将其分成以摩托罗拉、RIM、三星、HTC等智能手机为主的智能手机系和以惠普、戴尔、宏碁和联想等为主的PC系。因为笔者认为，在未来的平板电脑大战中，能否获得生存和发展规模，或者说是可以对苹果iPad形成实质性冲击的只能从这两大派系中产生（一个或几个厂商）。笔者之前曾经撰文分析过这两大派系在平板电脑市场中的对比，智能手机系会暂时占有一定的优势。从去年发布的平板电脑出货量看，只有三星的Galaxy Tab平板电脑卖出了150万*，虽然相对于苹果的iPad相距甚远，但已经排名第二，并已经将PC系发布平板电脑的厂商甩在了后面。所以笔者认为，PC系加入平板电脑市场，最初的争夺是发生在PC系内部中，而且可能的市场和用户应该以PC市场中的用户为主，毕竟PC品牌在PC市场和用户中的影响力与智能手机系相比，还是占据一定优势的。这也是PC系厂商欲在平板电脑市场分得一杯羹的突破口。
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笔者认为，当一个成熟的产业遇到新的机遇和挑战时，谁能够把握，就会占据优势，进而改变这个产业的格局。正所谓时势造英雄。戴尔曾经以直销模式独占PC市场冠军宝座，并给这个产业带来了新的商业模式；宏碁利用上网本的契机，创下了这个产业连续高速增长之最，并改变了PC产业的格局。那么当今天PC产业面对移动互联网终端平板电脑的机遇和挑战时，谁又能够脱颖而出再度改写这个成熟产业的格局呢？
Toshiba
Toshiba

拿下去年全球PC市场增长率第一的联想能否把握平板电脑的机会而改写PC格局？
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基于此，PC系中的戴尔、宏碁和联想等均在CES上推出了自己的平板电脑新品。例如联想的乐Pad、宏碁的Iconia Tab A500和戴尔的4G版S**eak 7。很遗憾的是，目前全球PC市场老大惠普并未发布新的平板电脑。从已经发布的平板电脑，虽然戴尔号称发布了全球首款4G平板电脑，宏碁Iconia Tab A500也把4G作为新的卖点，上海电大教学平台,可以在平板电脑和笔记本电脑之间轻松随意地切，但与智能手机系相比，并未形成真正的差异化，此外，虽然美国移动运营商在其移动网络与网站及CES上大势宣传其4G移动网络，但根据尼尔森(Nielsen)最新的调查显示，其中1/5的消费者对4G完全不了解，其余4/5的消费者听说过4G，但仅有2/5的消费者有意向去了解它。这说明在未来的一段时间内，3G仍是目前和未来一段时间内市场的主流。
127,139

4,632
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曾几何时，当PC市场因为全球经济危机而陷入疲软之时，上网本以其更高的性价比成为拉动PC市场增长新的动力，在这一过程中，宏碁把握住了这个市场机会，异军突起，不但屡居全球PC市场增长率的首席，还借此一度超越了戴尔，让自己成为了PC市场的亚军。但此时非彼时，尤其对于更迭异常迅猛的IT产业来说更是如此。随着苹果iPad这一新的产品形态的出现，尤其是市场化的成功，上网本渐渐失去了它的锋芒，随着而来的就是因这个市场而受益的厂商的受挫。这也在提醒我们的厂商，唯有适应市场的变化和用户的需求，才是持续发展的源泉。所以当移动互联网风头正劲，iPad在业内掀起平板电脑风潮之时，PC厂商将不得不加入这场平板电脑大战。
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28.8%

宏碁在美国和全球PC市场增长率的暴跌证明上网本在平板电脑前已成浮云？
4,622

其实早在去年，惠普、戴尔、宏碁就已经发布了自己的平板电脑，例如惠普的Slate、戴尔的S**eak，但直到今年年初，这些平板电脑并未在平板电脑市场掀起什么波澜，也没有给厂商带来什么实际的利益，笔者认为，这除了PC厂商对于平板电脑的理解（包括定位、用途、用户群等）存在偏差外，还与其踌躇不前的策略有关，所以这些所谓去年PC厂商推出的平板电脑更似蜻蜓点水般的试水而已。真正平板电脑的较量还应该是在今年。
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5,724
/>会计：本专业培养具有比较扎实的经济和会计理论基础，较高文化素质和较强分析问题、解决问题的能力，适应社会经济发展要求的应用型、复合型高级会计专门人才。毕业后广泛适合在会计师事务所、各行业中的各类企业、**税务、财政、审计等部门的工作。
会计学主主要课程：基础会计、中级财务会计、电算化会计、成本会计、财务管理、纳税基础与实务、统计学原理、经济法律基础、管理会计、**经济学等。 
想了解更多电大夜校专业可以电话咨询潘老近日，全球市场调研公司IDC和Gartner出炉的全球PC市场报告显示，去年第四季度全球PC市场销量只出现较低的个位数增长。而且从整个2010年看上海电大教学平台2013春季山西省电大统计分校招生。，全球排名前五大厂商中，唯有联想和东芝的全年市场增长率超过了PC市场的年均增长率。笔者认为，自苹果iPad去年4月正式发售以来对于PC市场，尤其是低端的上网本市场的累积冲击效应在第四季度达到了一个阶段性的高峰。何以见得？
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Top 5 Vendors, Worldwide PC Shipments, 2010
当然，作为PC厂商，在把握平板电脑这个新的增长点的同时，更不能放弃自己的主业，尽管PC市场在平板电脑等新兴移动市场的冲击下增长放缓，但毕竟还在增长，这不过这种增长的获得是在更加激烈的竞争中才能获得。这无疑对于PC厂商，在产品创新、市场策略等方面提出了更高的要求。例如同样是在去年的第四季度，在全球PC市场遭遇均增长率仅为2.7%的低点，昔日PC市场增长率冠军宏碁爆出15%负增长率的之时，联想却以21.1%，将近整个PC市场增长率7.8倍的增速在前行。
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